
Torino, settembre 2025

S.BERNARDO CON BARATTI AL MUSEO NAZIONALE DEL CINEMA: UNA NUOVA
COLLABORAZIONE ALL’INSEGNA DEL GUSTO E DEL TERRITORIO

E’ stato presentato lunedì 23 settembre al bookshop del Museo Nazionale del Cinema di Torino
l’evento di presentazione ufficiale del nuovo progetto congiunto che vede protagonisti Baratti &
Milano, Acqua S.Bernardo e il Museo del Cinema. Un’occasione per raccontare una
collaborazione che unisce cultura, design e sapori piemontesi.
Durante l’evento che si è svolto con la partecipazione di Antonio Biella, direttore generale di
Acqua S.Bernardo, è stato presentato un progetto che nasce da una visione condivisa:
valorizzare le eccellenze del territorio all’interno di uno dei luoghi simbolo della cultura
cinematografica italiana. Il Gruppo Novi – già partner ufficiale del Museo per le mostre e il
merchandising annuale, nonché del Torino Film Festival – ha avviato, tramite la controllata GR
Vending, la realizzazione di un corner esclusivo all’interno della Mole Antonelliana, destinato sia
al pubblico che allo staff del Museo. Il focus? Un’offerta selezionata di prodotti di alta qualità,
fortemente legati al territorio, nell’ambito del progetto "Merenda Sabauda".
In questo contesto si inserisce la collaborazione con Acqua S.Bernardo, che ha sviluppato una
linea dedicata per il Museo del Cinema, con packaging personalizzato e illustrato dall’architetto
Helga Faletti, capo architetto mostre e merchandising del Museo. La bottiglia sleeverata,
disponibile nella versione naturale, è affiancata da altri formati selezionati: PET premium da 50 cl
frizzante, lattina di tè al limone e lattina di tè alla pesca.
Un progetto che unisce estetica, sostenibilità e valorizzazione del patrimonio culturale e
gastronomico piemontese.
«Continuiamo ad omaggiare i luoghi iconici della Penisola – dichiara Antonio Biella, direttore
generale di Acqua S.Bernardo – Dedicare una delle nostre bottiglie “Signature” a Torino in
collaborazione con il prestigioso Museo è un passo che ci riempie di orgoglio e ci rende ancora
più vicini a un territorio che sentiamo come nostro luogo natural».
S.Bernardo, acqua minimamente mineralizzata che sgorga dalle Alpi Marittime, si accinge a
raggiungere due traguardi importantissimi e strategici. Nel 2026 S.Bernardo raggiungerà il
primo centenario di attivitá e contestualmente raggiungerà la neutralità carbonica.

S.BERNARDO
S.Bernardo rappresenta la perfetta unione di qualità, tradizione ed eleganza. La sua fonte ha
origine nelle Alpi Marittime, a un’altezza di 1.300 m, in un ambiente sano e incontaminato.
Conosciuta sin dal 1926 per la sua leggerezza e per le eccellenti caratteristiche organolettiche,
dagli anni Novanta è anche espressione del design italiano, grazie alla sua inconfondibile
bottiglia “Gocce”, disegnata da Giorgetto Giugiaro. Ancora oggi icona di stile. Distribuita nei
canali retail, ho.re.ca e door to door, è disponibile in una gamma completa di formati in vetro e
pet.
Da maggio 2015 è entrata a far parte del Gruppo Montecristo. S.Bernardo: lunga tradizione tutta
italiana di qualità e di stile.

GRUPPO MONTECRISTO
Il Gruppo Montecristo nasce dall’unione di due famiglie italiane, da generazioni protagoniste nel
settore delle acque minerali e del beverage. Negli ultimi anni il Gruppo ha effettuato importanti
passi sul mercato nazionale, con l’acquisizione nel 2011 di Fonte Ilaria spa di Lucca e nel 2012 di
Fonti Di Posina spa di Vicenza. Diventato uno dei principali produttori di bevande gasate e
asettiche specializzato nelle private label, è attivo nella distribuzione in tutti i canali moderni.
Oggi produce 850 milioni di bottiglie, 200 milioni di fatturato, 4 stabilimenti e 350 dipendenti.


